REPUBLIQUE BOAMP.fr

FRANCAISE

Liberté
Egalité
Fraternite

Attention :

Bulletin officiel des annonces des marchés publics

Avis de marché

les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte

intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:26-97123

Département(s) de publication : 75

Annonce n° 26-97123

Section 1- Acheteur

1.1 Acheteur

Nom officiel : CNIV (Comité National des Interprofessions des vins )

Forme juridique de I'acheteur : Organisation qui passe un marché subventionné par un pouvoir
adjudicateur

Activité du pouvoir adjudicateur : Protection de I'environnement

Section 2 - Procédure

2.1 Procédure

Titre : Campagne nationale de communication visant a faire évoluer les représentations du vin
francais sous appellation d'origine sur le marché francais

Description : Le CNIV souhaite sélectionner sélectionner une (ou des) agence(s) de
communication en partenariat avec une (ou des) agence(s) media, pour finaliser et optimiser
I'expression créative du concept « Le Vin est ouvert », déja testée, en produire les déclinaisons
a partir des éléments fournis en annexe, puis concevoir et mettre en oeuvre le déploiement de
la campagne nationale, principalement sur les canaux numériques et les réseaux sociaux Elle
devra finaliser et optimiser I'expression créative du concept « Le Vin est ouvert », déja testée, la
stratégie média, et les modalités permettant aux interprofessions de s'approprier et d'amplifier
la campagne. Les 25-45 ans constituent la cible prioritaire de la campagne, avec un enjeu
particulier de renouvellement générationnel et de reconnexion des jeunes adultes au vin en
contribuant a désacraliser son univers et a faire émerger de nouvelles fagons de le consommer.
La campagne devra également toucher des publics moins connaisseurs ou plus éloignés de
I'univers du vin, en privilégiant une approche accessible et contemporaine, tout en rendant les
AOC désirables. Les réseaux sociaux, le digital et I'influence devront permettre d'aller chercher
ces publics dans leurs usages et leurs centres d'intérét, au-dela des seuls amateurs de vin. Enfin,
le dispositif devra conserver une portée nationale, tout en permettant des déclinaisons et
amplifications adaptées aux différentes régions viticoles. Pour cette campagne, le CNIV
envisage a la fois des médias traditionnels et spécialisés, vecteurs d'image et de confiance, et
également de la communication digitale, plus affinitaire, réactive et mesurable pour travailler la
visibilité et la perception aupres des cibles. L'influence permettra également de toucher plus
finement les communautés auxquelles appartiennent ses cibles
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Identifiant de la procédure : 1fa60d00-7a1a-420c-8822-a7b75a30e68c
Identifiant interne : CNIV-2026-1

Type de procédure : Négociée avec publication préalable d'un appel a la concurrence /
concurrentielle avec négociation

La procédure est accélérée : non

2.1.1 Objet

Nature du marché : Services
Nomenclature principale ( cpv ): 79341100 Services de conseils en publicité
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79341400 Services de campagne publicitaire

2.1.2 Lieu d’exécution

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

2.1.3 Valeur
Valeur estimée hors TVA : 740,000 Euro

2.1.4 Informations générales

Informations complémentaires : La consultation est passée selon la procédure avec
négociation, en application des articles L. 2124-3, R. 2124-3 1° et 3° et R. 2161-12 a R. 2161-
20 du Code de la commande publique. Le marché comporte des prestations de
conception (finalisation créative du concept « Le Vin est ouvert », conception des
contenus et de leurs déclinaisons, conception de la stratégie média) et le besoin ne peut
étre satisfait sans adapter des solutions immédiatement disponibles

Base juridique :

Directive 2014/24/UE

Section 5 - Lot
5.1 Identifiant technique du lot : LOT-0000

Titre : Campagne nationale de communication visant a faire évoluer les représentations du vin
francais sous appellation d'origine sur le marché francgais

Description : Le CNIV souhaite sélectionner sélectionner une (ou des) agence(s) de
communication en partenariat avec une (ou des) agence(s) media, pour finaliser et optimiser
I'expression créative du concept « Le Vin est ouvert », déja testée, en produire les déclinaisons
a partir des éléments fournis en annexe, puis concevoir et mettre en oeuvre le déploiement de
la campagne nationale, principalement sur les canaux numériques et les réseaux sociaux Elle
devra finaliser et optimiser I'expression créative du concept « Le Vin est ouvert », déja testée, la
stratégie média, et les modalités permettant aux interprofessions de s'approprier et d'amplifier
la campagne. Les 25-45 ans constituent la cible prioritaire de la campagne, avec un enjeu
particulier de renouvellement générationnel et de reconnexion des jeunes adultes au vin en
contribuant a désacraliser son univers et a faire émerger de nouvelles facons de le consommer.
La campagne devra également toucher des publics moins connaisseurs ou plus éloignés de
I'univers du vin, en privilégiant une approche accessible et contemporaine, tout en rendant les
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AOC désirables. Les réseaux sociaux, le digital et I'influence devront permettre d'aller chercher
ces publics dans leurs usages et leurs centres d'intérét, au-dela des seuls amateurs de vin. Enfin,
le dispositif devra conserver une portée nationale, tout en permettant des déclinaisons et
amplifications adaptées aux différentes régions viticoles. Pour cette campagne, le CNIV
envisage a la fois des médias traditionnels et spécialisés, vecteurs d'image et de confiance, et
également de la communication digitale, plus affinitaire, réactive et mesurable pour travailler la
visibilité et la perception aupres des cibles. L'influence permettra également de toucher plus
finement les communautés auxquelles appartiennent ses cibles

Identifiant interne : S-PF-1885624

5.1.1 Objet

Nature du marché : Services

Nomenclature principale ( cpv ): 79341100 Services de conseils en publicité

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79341400 Services de campagne publicitaire
5.1.2 Lieu d'exécution

Adresse postale : 12 Rue Sainte-Anne

Ville : Paris

Code postal : 75001

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Informations complémentaires :
5.1.3 Durée estimée

Date de début : 15/01/2027

Durée : 6 Mois

5.1.5 Valeur
Valeur estimée hors TVA : 740,000 Euro

5.1.6 Informations générales
Participation réservée : La participation n’est pas réservée.

Les noms et les qualifications professionnelles du personnel chargé de I'exécution du
marché doivent étre mentionnés : Exigence dans I'offre

Projet de passation de marché financé en totalité ou en partie par des fonds de I'UE

Le marché reléve de I'accord sur les marchés publics (AMP) : oui

5.1.7 Marché public stratégique

Méthode utilisée pour réduire I'incidence environnementale : Autre

5.1.10 Critéres d'attribution

Critére :
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Type : Qualité
Description : Proposition technique pour répondre aux besoins

Catégorie du critére d’attribution sevil : Pondération (pourcentage, valeur exacte)

Nombre critéere d’attribution : 60

Critére :

Type : Qualité
Description : Valeur environnementale liées a la mise en oeuvre de la prestation

Catégorie du critére d'attribution sevil : Pondération (pourcentage, valeur exacte)

Nombre critére d’attribution : 10

Critére :

Type : Prix
Description : Prix

Catégorie du critére d’attribution sevil : Pondération (pourcentage, valeur exacte)

Nombre critéere d’attribution : 30

5.1.11 Documents de marché

Adresse des documents de marché : https://www.marches-publics.info

Canal de communication ad hoc :

Nom : AW Solutions

5.1.12 Conditions du marché public
Conditions de la procédure :

Date d’envoi estimée des invitations a soumissionner : 13/11/2026
Conditions de présentation :
Présentation par voie électronique : Requise

Adresse de présentation : https://www.marches-publics.info/mpiaws/index.cfm?
fuseaction=demat.termes&amp;|IDM=1885624

Langues dans lesquelles les offres ou demandes de participation peuvent étre
présentées : francais

Catalogue électronique : Non autorisée
Variantes : Non autorisée
Date limite de réception des offres : 09/11/2026 a 12:00

Conditions du marché :

Le marché doit étre exécuté dans le cadre de programmes d’emplois protégés :
Non

Facturation en ligne : Requise

a7



La commande en ligne sera utilisée : non

Le paiement en ligne sera utilisé : non

5.1.15 Techniques
Accord-cadre :

Pas d’accord-cadre

Informations sur le systéeme d’acquisition dynamique :

Pas de systéme d’acquisition dynamique

5.1.16 Informations complémentaires, médiation et réexamen
Organisation chargée des procédures de recours : Tribunal judiciaire de Paris
Organisation qui fournit des précisions concernant I'introduction des recours : Tribunal

judiciaire de Paris

Section 8 - Organisations
8.1 ORG-0001

Nom officiel : Avenue-Web Systémes

Numeéro d’enregistrement : E526274C-ADBA-5AE9S-57A6D266A590163A
Ville : Seyssinet-Pariset

Code postal : 38170

Subdivision pays (NUTS) : Isére ( FRK24)

Pays : France

Adresse électronique : publications-joue@aws-france.com

Téléphone : +33480041260

Réles de cette organisation :

TED eSender

8.1 ORG-0002

Nom officiel : CNIV (Comité National des Interprofessions des vins )
Numéro d’enregistrement : 91812

Adresse postale : 12 rue sainte Anne

Ville : Paris

Code postal : 75001

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Point de contact : Delzescaux Didier

Adresse électronique : dd@cniv.asso.fr
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Téléphone : 0153299280
Adresse internet : https://www.intervin.fr/
Profil de I'acheteur : https://www.marches-publics.info

Réles de cette organisation :

Acheteur

8.1 ORG-0003

Nom officiel : Tribunal judiciaire de Paris

Numeéro d’enregistrement : E52627C6-E83B-A9C6-ECOB494BE36BESDC
Adresse postale : 29-45 Avenue de la Porte de Clichy

Ville : Paris

Code postal : 75017

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Adresse électronique : accueil-paris@justice.fr

Téléphone : 0144325151

Télécopieur : 0144594646

Réles de cette organisation :

Organisation chargée des procédures de recours

8.1 ORG-0004

Nom officiel : Tribunal judiciaire de Paris

Numeéro d’enregistrement : E52627EB-95BE-C89A-A72116B7F2662D69
Adresse postale : 29-45 Avenue de la Porte de Clichy

Ville : Paris

Code postal : 75017

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Adresse électronique : accueil-paris@justice.fr

Téléphone : 0144325151

Réles de cette organisation :

Organisation qui fournit des précisions concernant l'introduction des recours

Informations relatives a l'avis

Identifiant/version de I'avis : 620a5f77-74c8-4ff5-960b-623995508a13 - 01

Type de formulaire : Mise en concurrence
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Type d’avis : Avis de marché ou de concession — régime ordinaire
Date d’envoi de I'avis : 07/10/2026 a 17:10

Langues dans lesquelles I’avis en question est officiellement disponible : frangais

Date d'envoi du présent avis a la publication : 07/10/2026
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