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FRANGAISE  pyjletin officiel des annonces des marchés publics

Liberté
Egalité
Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:26-23342

Département(s) de publication : 52
Annonce n° 26-23342
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-129970

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Communaute De Communes Du Grand Langres
Type de Numéro national d'indentification : SIRET

N° National d'identification : 20007299900143

Ville : LANGRES CEDEX

Code postal : 52206

Groupement de commandes : Non

Département(s) de publication : 52

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : SERVICE DE DISTRIBUTION DES REPAS A DOMICILE 2026 - 2030

Code CPV principal - Descripteur principal : 55521200

Type de marché : Services

Description succincte du marché : L'accord-cadre sera exécuté par I'émission de bons de commande.
Le contrat est susceptible d'étre reconduit dans les conditions du cahier des charges. Les prestations
sont réglées par des prix unitaires

Criteres d'attribution : énoncé dans le Rc

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :

Date d'attribution : 05/03/26 Marché n°: GI2514 Admr De Langres, 2 Ruelle De La Poterne, 52200
Langres Montant Ht : 560 000,00 Euros Renseignements complémentaires : Le montant indiqué
correspond au montant maximum toutes périodes confondues

Date d'envoi du présent avis a la publication : 06/03/2026
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