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Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:25-142099

Département(s) de publication : 34
Annonce n° 25-142099
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-32334

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Société d'Aménagement de Montpellier Méditerranée Métropole
Type de Numéro national d'indentification : SIRET

N° National d'identification : 52113071600017

Ville : Montpellier

Code postal : 34960

Groupement de commandes : Non

Département(s) de publication : 34

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : MARCHE DE PROGRAMMATION ET PRESTATIONS DE SERVICES CONNEXES
POUR L'EXTENSION DE LA HALLE DE HANDBALL A MONTPELLIER

Code CPV principal - Descripteur principal : 71241000

Type de marché : Services

Description succincte du marché : Le marché qui sera conclu a la suite de la procédure engagée aura
pour objet : la réalisation d'une mission de programmation et prestations de services connexes pour
I'extension de la halle de handball a Montpellier

Critéres d'attribution : Valeur technique de I'offre : 60% Valeur environnementale de I'offre : 10% Prix
des prestations : 30%

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :
Date d'attribution : 28/07/25 Ida Concept, 38 Rue Du Fg Saint Jacques, 75014 Paris 14 Montant indéfini

Date d'envoi du présent avis a la publication : 23/12/2025
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