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Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:25-96971

Département(s) de publication : 75,77, 78, 91, 92, 93, 94, 95
Annonce n° 25-96971
Travaux

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-62684

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Sorbonne Universite - Direction des achats - 1 Rue Victor Cousin
Type de Numéro national d'indentification : SIRET

N° National d'identification : 13002338500011

Ville : PARIS

Code postal : 75005

Groupement de commandes : Non

Département(s) de publication : 75, 77, 78, 91, 92, 93, 94, 95

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : Création de deux armoires électriques supplémentaires dans le DATACENTER
DSI3 du campus Pierre et Marie Curie de Sorbonne Université

Code CPV principal - Descripteur principal : 45310000

Type de marché : Travaux

Description succincte du marché : Création de deux armoires électriques supplémentaires dans le
DATACENTER DSI3 du campus Pierre et Marie Curie de Sorbonne Université

Critéres d'attribution : Confer RC

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :
Attributaire du marché : EIFFAGE ENERGIE SYSTEMES - ILE DE FRANCE - SIRET : 420 540 643 00251 -
Adresse : 2 rue Flora Tristan 93210 SAINT-DENIS - Courriel : aotertiaireidf.energie@eiffage.com

Date d'envoi du présent avis a la publication : 01/09/2025

1N


https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:25-96971
https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:25-96971

	Avis de résultat de marché
	Section 1 - Reference de l'avis initial
	Section 2 - Identification de l'acheteur
	Section 3 - Identification du marché
	Section 4 - Attribution du marché


