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Liberté
Egalité
Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:25-86362

Département(s) de publication : 75, 76, 77, 78, 92, 93
Annonce n° 25-86362
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-29539

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Institut de France

Type de Numéro national d'indentification : SIRET
N° National d'identification : 18004404200018

Ville : Paris

Code postal : 75006

Groupement de commandes : Non

Département(s) de publication : 75, 76, 77, 78, 92, 93

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : Missions d’accompagnement et de stratégies en communication pour le
développement de la Fondation recherche cardio-vasculaire

Code CPV principal - Descripteur principal : 92400000

Type de marché : Services

Description succincte du marché : Le présent marché a pour objet des missions d’accompagnement et
de stratégies en communication pour le développement de la Fondation Recherche cardio-vasculaire
- Institut de France.

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :

Le marché a été attribué au titulaire suivant : Madame Astrid MANFREDI 24 rue Pasteur 78220
Viroflay, Pour le montant contractuel suivant, sur la durée globale du marché (1 an renouvelable
tacitement trois (3) fois : 144 000 € HT, soit 144 000 € TTC.

Date d'envoi du présent avis a la publication : 28/07/2025
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