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Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans l'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte 
intégral de l'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour 
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
q=idweb:25-20952

Département(s) de publication : 24
 Annonce n° 25-20952

Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Pas d'avis initial

Section 2 - Identification de l'acheteur

S.M.D.3Nom complet de l'acheteur : 
SIRETType de Numéro national d'indentification : 

25240532900035N° National d'identification : 
COULOUNIEIX CHAMIERSVille : 

24660Code postal : 
 NonGroupement de commandes :

24Département(s) de publication : 

Section 3 - Identification du marché

ETUDE SUR LES ORIENTATIONS STRATEGIQUES DU SYNDICAT DEPARTEMENTAL Intitulé du marché : 
DES DECHETS DE LA DORDOGNE

79900000Code CPV principal - Descripteur principal : 
ServicesType de marché : 

Le présent marché est un marché d’étude et de conseil qui vise à Description succincte du marché : 
permettre aux élus du SMD3, sur la base d’une évaluation de scénarii d’orientations stratégiques, de 
définir la politique ...(voir DCE)

Prix - 45 Valeur technique - 55Critères d'attribution : 

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs à l'attribution du marché et/ou des lots :
ETUDE SUR LES ORIENTATIONS STRATEGIQUES DU SYNDICAT DEPARTEMENTAL DES DECHETS DE 
LA DORDOGNE Date de conclusion du marché/lot: 15/01/2025. Noms des titulaires: SOLER IDE, FCL- 
Cabinet financier, INGENYOU, MLConseil – Marc LAFOND, EAD- Études valorisation énergétique des 
OMr. Montant de l'offre attributaire HT: 155350.00 euro(s).

24/02/2025Date d'envoi du présent avis à la publication : 

https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:25-20952
https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:25-20952
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