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Fraternite

Avis d’attribution de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:24-132942

Département(s) de publication : 75
Annonce n° 24-132942

Section 1- Acheteur
1.1 Acheteur

Nom officiel : SAS pass Culture

Forme juridique de I'acheteur : Organisme de droit public

Activité du pouvoir adjudicateur : Loisirs, culture et culte
Section 2 - Procédure

2.1 Procédure

Titre : DEFINITION ET MISE EN 0eUVRE D'UNE STRATEGIE DE COMMUNICATION POUR LE
PASS CULTURE - LOTS 3,4 et 5

Description : L'opération COMMUNICATION 2024 fait I'objet de I'allotissement suivant : - LOT 1
- Conseil en Brand et création publicitaire B to C - LOT 2 - Stratégie en communication
institutionnelle et influence corporate - LOT 3 - Relations presse - LOT 4 - Conseil en stratégie et
achat média - LOT 5 - Marketing d'influence Seuls les lots 3, 4 et 5 sont visés par la présente
publicité en appel d'offres ouvert. Les lots 1 et 2 font I'objet d'une publicité distincte via la
procédure avec négociation

Identifiant de la procédure : 5947f782-2f45-4e97-af3c-ddc1546abcf6
Identifiant interne : COM_2024_A0OO0O

Type de procédure : Ouverte

La procédure est accélérée : non

2.1.1 Objet

Nature du marché : Services
Nomenclature principale ( cpv ): 92400000 Services d'agences de presse
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79342000 Services de marketing
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2.1.3 Valeur
Valeur estimée hors TVA : 2,375,000 Euro

2.1.4 Informations générales

Base juridique :

Directive 2014/24/UE

Section 5 - Lot
5.1 Identifiant technique du lot : LOT-0001
Titre : Relations presse
Description : La prestation consiste a amplifier la communication du pass Culture en travaillant
étroitement avec les médias. La mission consiste donc a trouver les bons angles de
communication aupres des médias, d'identifier pour cela les signaux relatifs au pass Culture
pour aider a faire passer les bons messages. L'objectif de la prestation est également de

travailler la présence/l'influence du pass Culture dans tous les médias qu'ils soient grand public,
économiques, financiers ou spécialisés dans la culture, au niveau national et régional

Identifiant interne : 3

5.1.1 Objet

Nature du marché : Services
Nomenclature principale ( cpv ): 92400000 Services d'agences de presse
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 92400000 Services d'agences de presse
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79342000 Services de marketing

5.1.4 Renouvellement
Nombre maximal de renouvellements : 1

L'acheteur se réserve le droit d’effectuer des achats supplémentaires auprés du
contractant, comme décrit ici : Le marché est conclu pour une durée ferme de vingt-
quatre (24) mois a compter de sa date de notification. Il pourra ensuite étre reconduit
une (1) fois pour une durée de vingt-quatre (24) mois par reconduction tacite. La décision
de non-reconduction du pass Culture sera transmise par tout moyen permettant de
conférer date certaine avec accusé de réception trois mois au moins avant la date
anniversaire du marché. Sa durée totale maximale est fixée a quarante-huit (48) mois.
Dans I'hypothése oU le marché ne serait pas reconduit, les prestations continuent a
s'exécuter jusqu'a leur terme

5.1.6 Informations générales

Projet de passation de marché non financé par des fonds de I'UE

Le marché reléve de I'accord sur les marchés publics (AMP) : oui

5.1.7 Marché public stratégique

Méthode utilisée pour réduire I'incidence environnementale : Autre

5.1.10 Critéres d’attribution
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Critere :

Type : Qualité

Description : Valeur technique de I'offre

Pondération (points, valeur exacte) : 70
Critere :

Type : Prix

Description : Prix

Pondération (points, valeur exacte) : 30

5.1.12 Conditions du marché public

Informations relatives aux délais de recours : S'agissant d'un contrat de droit privé
relevant de la commande publique, les recours susceptibles d'étre exercés a son
encontre devront étre portés devant la juridiction judiciaire compétente, conformément
aux dispositions du chapitre Il de I'ordonnance n° 2009-515 du 7 mai 2009 relative aux
procédures de recours applicables aux contrats de la commande publique et des articles
L. 1441-1 et suivants du Code de procédure civile

5.1.15 Techniques
Accord-cadre :

Pas d'accord-cadre

Informations sur le systéme d’acquisition dynamique :

Pas de systéme d’acquisition dynamique

5.1.16 Informations complémentaires, médiation et réexamen

Organisation chargée des procédures de recours : Tribunal judiciaire de Paris

Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de
passation de marché : SAS pass Culture

TED eSender : Avenue-Web Systémes

5.1 Identifiant technique du lot : LOT-0002

Titre : Conseil en stratégie et achat média

Description : La mission du prestataire sera d'élaborer la stratégie média du pass Culture,
d'effectuer les achats d'espace (online et offline), de gérer les campagnes payantes (online,
offline) du pass Culture, et d'assurer le reporting de la performance de ces campagnes. Ces
actions seront a mener pour les campagnes B2C (jeunes, parents...) et B2B (acteurs culturels,
leaders d'opinion)

Identifiant interne : 4

5.1.1 Objet

Nature du marché : Services
Nomenclature principale ( cpv ): 92400000 Services d'agences de presse

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing
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Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing

Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79342000 Services de marketing

5.1.4 Renouvellement
Nombre maximal de renouvellements : 1
L'acheteur se réserve le droit d’effectuer des achats supplémentaires auprés du
contractant, comme décrit ici : Le marché est conclu pour une durée ferme de vingt-
quatre (24) mois a compter de sa date de notification. Il pourra ensuite étre reconduit
une (1) fois pour une durée de vingt-quatre (24) mois par reconduction tacite. La décision
de non-reconduction du pass Culture sera transmise par tout moyen permettant de
conférer date certaine avec accusé de réception trois mois au moins avant la date
anniversaire du marché. Sa durée totale maximale est fixée a quarante-huit (48) mois.
Dans I'hypothése oU le marché ne serait pas reconduit, les prestations continuent a
s'exécuter jusqu'a leur terme

5.1.6 Informations générales
Projet de passation de marché non financé par des fonds de I'UE
Le marché reléve de I'accord sur les marchés publics (AMP) : oui

5.1.7 Marché public stratégique

Méthode utilisée pour réduire I'incidence environnementale : Autre

5.1.10 Critéres d’attribution
Critére :
Type : Qualité

Description : Valeur technique de I'offre

Pondération (points, valeur exacte) : 60

Critére :

Type : Prix
Description : Prix

Pondération (points, valeur exacte) : 40

5.1.12 Conditions du marché public

Informations relatives aux délais de recours : S'agissant d'un contrat de droit privé
relevant de la commande publique, les recours susceptibles d'étre exercés a son
encontre devront étre portés devant la juridiction judiciaire compétente, conformément
aux dispositions du chapitre Il de I'ordonnance n° 2009-515 du 7 mai 2009 relative aux
procédures de recours applicables aux contrats de la commande publique et des articles
L. 1441-1 et suivants du Code de procédure civile

5.1.15 Techniques
Accord-cadre :

Pas d’accord-cadre

Informations sur le systéme d’acquisition dynamique :
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Pas de systéme d’acquisition dynamique

5.1.16 Informations complémentaires, médiation et réexamen

Organisation chargée des procédures de recours : Tribunal judiciaire de Paris

Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de
passation de marché : SAS pass Culture

TED eSender : Avenue-Web Systémes

5.1 Identifiant technique du lot : LOT-0003

Titre : Marketing d'influence

Description : La mission du prestataire sera d'accompagner le pass Culture dans le déploiement
de projets de marketing d'influence auprés de la cible 15-20 ans. Les partenariats avec les
influenceurs et créateurs de contenus peuvent étre conclus pour servir I'un ou plusieurs des
objectifs du pass Culture a savoir I'adhésion des jeunes de 15 a 20 ans au dispositif et/ou
I'intensification et la diversification des pratiques culturelles des jeunes de 15 a 20 ans

Identifiant interne : 5

5.1.1 Objet

Nature du marché : Services
Nomenclature principale ( cpv ): 92400000 Services d'agences de presse
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79342000 Services de marketing
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79340000 Services de publicité et de marketing
Nomenclature supplémentaire ( cpv ): 79342000 Services de marketing

5.1.4 Renouvellement
Nombre maximal de renouvellements : 1

L'acheteur se réserve le droit d’effectuer des achats supplémentaires auprés du
contractant, comme décrit ici : Le marché est conclu pour une durée ferme de vingt-
quatre (24) mois a compter de sa date de notification. Il pourra ensuite étre reconduit
une (1) fois pour une durée de vingt-quatre (24) mois par reconduction tacite. La décision
de non-reconduction du pass Culture sera transmise par tout moyen permettant de
conférer date certaine avec accusé de réception trois mois au moins avant la date
anniversaire du marché. Sa durée totale maximale est fixée a quarante-huit (48) mois.
Dans I'hypothése oU le marché ne serait pas reconduit, les prestations continuent a
s'exécuter jusqu'a leur terme

5.1.6 Informations générales

Projet de passation de marché non financé par des fonds de I'UE

Le marché reléve de I'accord sur les marchés publics (AMP) : oui

5.1.7 Marché public stratégique

Méthode utilisée pour réduire I'incidence environnementale : Autre

5.1.10 Critéres d’attribution
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Critere :

Type : Qualité

Description : Valeur technique de I'offre

Pondération (points, valeur exacte) : 60
Critere :

Type : Prix

Description : Prix

Pondération (points, valeur exacte) : 40

5.1.12 Conditions du marché public

Informations relatives aux délais de recours : S'agissant d'un contrat de droit privé
relevant de la commande publique, les recours susceptibles d'étre exercés a son
encontre devront étre portés devant la juridiction judiciaire compétente, conformément
aux dispositions du chapitre Il de I'ordonnance n° 2009-515 du 7 mai 2009 relative aux
procédures de recours applicables aux contrats de la commande publique et des articles
L. 1441-1 et suivants du Code de procédure civile

5.1.15 Techniques
Accord-cadre :

Pas d'accord-cadre

Informations sur le systéme d’acquisition dynamique :

Pas de systéme d’acquisition dynamique

5.1.16 Informations complémentaires, médiation et réexamen

Organisation chargée des procédures de recours : Tribunal judiciaire de Paris

Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de
passation de marché : SAS pass Culture

TED eSender : Avenue-Web Systémes

Section 6 - Résultats

Valeur de tous les contrats attribués dans cet avis : 2,375,000 Euro

6.1 Résultat - Identifiants des lots : LOT-0001

Au moins un lauréat a été choisi.

6.1.2 Informations sur les lauréats
Lauréat :

Nom officiel : HAVAS PARIS
Offre :
Identifiant de I'offre : HAVAS PARIS

Identifiant du lot ou groupe de lots : LOT-0001
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Valeur du résultat : 500,000 Euro

L’'offre est une variante : non

Sous-traitance : Pas encore connu

La valeur de la sous-traitance est connue : non

Le pourcentage de la sous-traitance est connu : non

Informations relatives au marché :

Identifiant du marché : Com 2024 Lot 3
Titre : Relations presse
Date de conclusion du marché : 28/06/2024

Le marché est attribué dans le contexte d’un accord-cadre : non

6.1.4 Informations statistiques
Offres ou demandes de participation regues :
Type de soumissions regues : Offres

Nombre d’offres ou de demandes de participation regues : 8

Type de soumissions regues : Offres présentées par voie électronique

Nombre d’offres ou de demandes de participation regues : 8

6.1 Résultat - Identifiants des lots : LOT-0002

Au moins un lauréat a été choisi.

6.1.2 Informations sur les lauréats
Lauréat :

Nom officiel : Data Filiation

Offre :

Identifiant de I'offre : Data Filiation

Identifiant du lot ou groupe de lots : LOT-0002
Valeur du résultat : 500,000 Euro

L'offre est une variante : non

Sous-traitance : Pas encore connu

La valeur de la sous-traitance est connue : non

Le pourcentage de la sous-traitance est connu : non

Informations relatives au marché :

Identifiant du marché : Com 2024 Lot 4
Titre : Conseil en stratégie et achat média

Date de conclusion du marché : 28/06/2024
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Le marché est attribué dans le contexte d’un accord-cadre : non

6.1.4 Informations statistiques
Offres ou demandes de participation regues :
Type de soumissions regues : Offres

Nombre d’offres ou de demandes de participation regues : 8

Type de soumissions regues : Offres présentées par voie électronique

Nombre d’'offres ou de demandes de participation regues : 8

6.1 Résultat - Identifiants des lots : LOT-0003

Au moins un lauréat a été choisi.

6.1.2 Informations sur les lauréats
Lauréat :

Nom officiel : BEASTLY

Offre :

Identifiant de 'offre : BEASTLY

Identifiant du lot ou groupe de lots : LOT-0003
Valeur du résultat : 1,375,000 Euro

L'offre est une variante : non

Sous-traitance : Pas encore connu

La valeur de la sous-traitance est connue : non

Le pourcentage de la sous-traitance est connu : non

Informations relatives au marché :

Identifiant du marché : Com 2024 Lot 5
Titre : Marketing d'influence
Date de conclusion du marché : 12/11/2024

Le marché est attribué dans le contexte d’un accord-cadre : non

6.1.4 Informations statistiques
Offres ou demandes de participation regues :
Type de soumissions regues : Offres

Nombre d’offres ou de demandes de participation regues : 20

Type de soumissions regues : Offres présentées par voie électronique

Nombre d’offres ou de demandes de participation regues : 20

Section 8 - Organisations
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8.1 ORG-0001

Nom officiel : Avenue-Web Systémes

Numéro d’enregistrement : E6F22EC2-AD33-B40B-183ED7E92D16A5CF
Ville : Seyssinet-Pariset

Code postal : 38170

Subdivision pays (NUTS) : Isére ( FRK24)

Pays : France

Adresse électronique : publications-joue@aws-france.com

Téléphone : +33480041260

Roles de cette organisation :

TED eSender

8.1 ORG-0002

Nom officiel : SAS pass Culture

Numéro d’enregistrement : 79524
Adresse postale : 89 rue la Boétie

Ville : Paris

Code postal : 75008

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)
Pays : France

Point de contact : CAVALIER Sébastien
Adresse électronique : appels-d-offres@passculture.app
Téléphone : 0645696292

Adresse internet : https://pass.culture.fr

Roles de cette organisation :

Acheteur

8.1 ORG-0003

Nom officiel : SAS pass Culture
Numéro d’enregistrement : 1635699
Adresse postale : 89 rue de |la Boétie
Ville : Paris

Code postal : 75008

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

912



Adresse électronique : appels-d-offres@passculture.app
Téléphone : (33)645696292

Réles de cette organisation :

Organisation qui fournit des informations complémentaires sur la procédure de
passation de marché

8.1 ORG-0004

Nom officiel : Tribunal judiciaire de Paris

Numéro d’enregistrement : E6F22F02-D32D-AC24-7D30DC57FF71DODD
Adresse postale : Parvis du Tribunal de Paris

Ville : Paris

Code postal : 75017

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Adresse électronique : tj-paris@justice.fr

Téléphone : 0144325151

Adresse internet : http://www.justice.gouv.fr

Réles de cette organisation :

Organisation chargée des procédures de recours

8.1 ORG-0005
Nom officiel : HAVAS PARIS

Taille de I'opérateur économique : Grande

Numéro d’enregistrement : 1426042-1-1-1

Adresse postale : 29 Quai De Dion Bouton

Ville : Puteaux

Code postal : 92800

Subdivision pays (NUTS) : Hauts-de-Seine ( FR105))

Pays : France

Adresse électronique : Developpement.havasparis@havas.com
Téléphone : 06 33 39 94 42

Réles de cette organisation :

Soumissionnaire

Bénéficiaire effectif

Nationalité du propriétaire : France
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Lauréat de ces lots : LOT-0001

8.1 ORG-0006

Nom officiel : Data Filiation

Taille de I'opérateur économique : Grande
Numéro d’enregistrement : 1426042-1-2-1
Adresse postale : 115 Rue D Aboukir

Ville : Paris 2

Code postal : 75002

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Adresse électronique : bonjour@digitalkeys.fr
Téléphone : 06 99 45 68 95

Roles de cette organisation :

Soumissionnaire
Bénéficiaire effectif

Nationalité du propriétaire : France

Lauréat de ces lots : LOT-0002

8.1 ORG-0007
Nom officiel : BEASTLY

Taille de I'opérateur économique : Grande
Numéro d’enregistrement : 1426042-1-3-1
Adresse postale : 78 Rue De Turbigo

Ville : Paris 3

Code postal : 75003

Subdivision pays (NUTS) : Paris ( FR101)

Pays : France

Adresse électronique : iris.elbazis@gmail.com
Téléphone : 01 80 18 28 80

Roles de cette organisation :

Soumissionnaire

Bénéficiaire effectif

Nationalité du propriétaire : France

Lauréat de ces lots : LOT-0003
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Section 11 - Informations relatives a l'avis
11.1 Informations relatives a l’avis

Identifiant/version de l'avis : 43a5b549-a435-4f83-85¢3-6acd5c672150 - 01
Type de formulaire : Résultats

Type d’avis : Avis d'attribution de marché ou de concession - régime ordinaire
Date d’envoi de l'avis : 25/11/2024 a 16:16

Langues dans lesquelles I’avis en question est officiellement disponible : frangais

11.2 Informations relatives a la publication

Date d'envoi du présent avis a la publication : 25/11/2024
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