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Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans l'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte 
intégral de l'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour 
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
q=idweb:24-111862

Département(s) de publication : 62
 Annonce n° 24-111862

Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

 Annonce n° 24-58961
22/05/2024Mis en ligne sur le site www.boamp.fr le 

Section 2 - Identification de l'acheteur

MAIRIE DE SAINT-OMERNom complet de l'acheteur : 
SIRETType de Numéro national d'indentification : 

21620765400288N° National d'identification : 
SAINT-OMERVille : 

62500Code postal : 
 NonGroupement de commandes :

62Département(s) de publication : 

Section 3 - Identification du marché

STRATEGIE NUMERIQUE DE LA VILLE DE SAINT-OMERIntitulé du marché : 
72222300Code CPV principal - Descripteur principal : 

ServicesType de marché : 
La Ville de Saint-Omer a pour ambition de proposer à ses habitants Description succincte du marché : 

une expérience utilisateur digitale de qualité. Pour atteindre cet objectif, elle souhaite faire évoluer 
son site internet en y intégrant de nouvelles fonctionnalités.

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs à l'attribution du marché et/ou des lots :
Il a été décidé de confier ces prestations aux Sociétés suivantes : - Lot 1 : " évolution du site internet et 
mise en place d'une application mobile " - Société HD COMMUNICATION - 9 rue des Bois à 
RETHONDES (60153) - Lot 2 : " outil ticketing " - Société SOFTEAM - 45-47 Boulevard Paul Vaillant 
Couturier à IVRY-SUR-SEINE (94200) Les montants de ces contrats attribués sont de l'ordre de : - Lot 1 
: 87 911,04 € TTC - Lot 2 : 41 469,38 € TTC

02/10/2024Date d'envoi du présent avis à la publication : 

https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:24-111862
https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:24-111862
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