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Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:24-57178

Département(s) de publication : 91
Annonce n° 24-57178
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 23-160754

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Simacur

Type de Numéro national d'indentification : SIRET
N° National d'identification : 25910074100018
Ville : Massy

Code postal : 91300

Groupement de commandes : Non
Département(s) de publication : 91

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : Etude de faisabilité pour la création d'un réseau de chaleur sur la Ville d'Antony
(92)

Code CPV principal - Descripteur principal : 71241000

Type de marché : Services

Description succincte du marché : L'étude de synthése des différents scénarios de chauffage urbain
menée dans le cadre du projet de développement du nouveau quartier Antonypole a fait émerger
['opportunité de créer un réseau de chaleur sur I'ensemble du territoire de la Ville d'Antony alimenté
par de la chaleur géothermale profonde

Critéres d'attribution : énoncé dans le Rc

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :
Nombre d'offres regues : 5 Date d'attribution : 13/02/24 Marché n°: Sim23_04 Naldeo Strategies
Publiques, 2 Bd Vauban, 78180 Montigny Le Bretonneux Montant Ht : 214 999,99 Euros

Date d'envoi du présent avis a la publication : 16/05/2024
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