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FRANGAISE  pyjletin officiel des annonces des marchés publics

Liberté
Egalité
Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:24-27157

Département(s) de publication : 57
Annonce n° 24-27157
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 23-129584
Mis en ligne sur le site www.boamp.fr le 13/02/2024

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : UEM

Type de Numéro national d'indentification : SIRET
N° National d'identification : 77998748600015
Groupement de commandes : Non
Département(s) de publication : 57

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : REALISATION ET MONTAGES DE CLIPS VIDEQOS, DE FILMS D'ENTREPRISE, DE
VIDEOS INSTITUTIONNELLES ET DE RETROSPECTIVES VIDEOS ANNUELLES POUR LES ENTITES DU
GROUPE UEM

Type de marché : Services

Description succincte du marché : REALISATION ET MONTAGES DE CLIPS VIDEOS, DE FILMS
D'ENTREPRISE, DE VIDEOS INSTITUTIONNELLES ET DE RETROSPECTIVES VIDEOS ANNUELLES POUR
LES ENTITES DU GROUPE UEM

Critéres d'attribution : -Critére technique et esthétique (appréciation du film présenté, matériels et
techniques utilisés pour 10% et esthétique du film pour 30%) : 40% -Critére de prix : 40% -Délai
d'intervention proposé : 20%

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :
DAKOTA PRODUCTIONS 31 Rue du Stade 57155 Marly Le Contrat est conclu pour un montant total
de 230 000 euro(s) sur la durée maximale.

Date d'envoi du présent avis a la publication : 05/03/2024

1N


https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:24-27157
https://www.boamp.fr/pages/avis/?q=idweb:24-27157

	Avis de résultat de marché
	Section 1 - Reference de l'avis initial
	Section 2 - Identification de l'acheteur
	Section 3 - Identification du marché
	Section 4 - Attribution du marché


